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Pilkada secara langsung oleh rakyat mulai dilaksanakan pada tahun 2005
berdasarkan Undang-Undang nomor 32 tahun 2004 tentang Pemerintahan Daerah.
Perilaku masyarakat itu dapat dilihat ketika masyarakat tersebut ikut berpartisipasi
dalam pemilu, dalam konteks ini partisipasi masyarakat dalam pilkada. Bagian
dari pemilih adalah pemilih pemula yang dalam menetapkan pilihan cenderung
lebail atau mudah berubah tergantung informasi yang diperoleh. Perilaku memilih
banyak dipengaruhi oleh banyak faktor salah satunya adalah personal branding
dan positioning politic. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
personal branding (X1) dan positioning politic (X2) terhadap perilaku memilih
pemilih pemula (Y) di Kecamatan Payakumbuh Barat dalam pilkada Kota
Payakumbuh tahun 2017.
Hasil dan pembahasan: analisis kuantitatif, Personal branding tidak
berpengaruh tehadap perilaku memilih pemilih pemula sedangkan positioning
politic berpengaruh. Personal branding dan positioning politic berpengaruh
tehadap perilaku memilih pemilih pemula. Hasil analisis kualitatif, Personal
branding berpengaruh terhadap perilaku memilih pemilih pemula dan positioning
politic juga berpengaruh. Personal branding dan positioning politic berpengaruh
tehadap perilaku memilih pemilih pemula. Analisis mixmethod, personal
branding dan positioning politic akan mempengaruhi perilaku memilih pemilih
pemula jika dilakukan secara bersamaan.
Kesimpulan dan saran: Personal branding dan positioning politic akan
mempengaruhi perilaku memilih pemilih pemula jika dilakukan secara bersamaan.
Untuk memperoleh hasil yang maksimal dalam mempengaruhi perilaku pemilih
pemula Personal Branding dan Positioning Politic dilakukan secara bersamaan,
baik kandidat maupun partai politik pengusung.
Kata Kunci: Personal Branding, Positioning Politic, Pemilih Pemula.
viii
ABSTRACT
Direct elections by the people began in 2005 based on Law No. 32 of 2004
on Regional Government. The behavior of the community can be seen when the
community participates in the election, in this context the community's
participation in the elections. Part of the voters is the novice selector who in
setting options tend to be more bail or easy to change depending on the
information obtained. The behavior of choice is influenced by many factors, one
of which is personal branding and positioning politic. This study aims to
determine the influence of personal branding (X1) and positioning politic (X2) on
the behavior of selecting beginner (Y) voters in West Payakumbuh District in the
pilkada Payakumbuh 2017.
Results and discussion: Quantitative analysis, Personal branding do not
affect the behavior of selecting beginner voters while the positioning politic effect.
Personal branding and positioning politics influence the behavior of choosing
beginner voters. The results of a qualitative analysis, Personal branding effect on
the behavior of choosing beginner and positioning politic also influential.
Personal branding and positioning politics influence the behavior of choosing
beginner voters. Analysis of mix method, personal branding and positioning
politics will influence the behavior of selecting beginner voters if done
simultaneously.
Conclusions and suggestions: Personal branding and positioning politics
will influence the behavior of choosing beginner voters if done simultaneously. To
obtain maximum results in influencing the behavior of beginner voters Personal
Branding and Positioning Politic done simultaneously, both candidates and
political party bearers.
Keywords: Personal Branding, Positioning Politic, Beginner Voters.
ix
KATA PENGANTAR
Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT karena berkat
rahmat dan Karunia-Nya, sehingga penulis mampu menyelesaikan penyusunan
skripsi dengan baik dan lancar. Shalawat serta salam semoga senantiasa terlimpah
curahkan kepada Nabi Muhammad SAW, kepada keluarganya, para sahabat,
hingga umatnya akhir zaman, amin.
Penyusunan skripsi ini diajukan untuk salah satu syarat memperoleh gelar
Sarjana pada Departemen Politik dan Pemerintahan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu
Politik Universitas Diponegoro. Judul yang penulis ajukan adalah “Pengaruh
Personal Branding dan Positioning Politic Terhadap Perilaku Memilih Pemilih
Pemula Dalam Pemilihan Kepala Daerah Kota Payakumbuh Tahun 2017”.
Dalam penyusunan dan penulisan skripsi ini tidak terlepas dari bantuan,
bimbingan serta dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu dalam kesempatan
ini penulis dengan senang hati menyampaikan terima kasih kepada yang
terhormat:
1. Dr. Sunarto, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Diponegoro yang telah memberikan kesempatan kepada penulis
untuk menyusun laporan ini.
2. Dra. Kushandajani, MS Selaku Ketua Jurusan Ilmu Pemerintahan Fakultas
Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Diponegoro yang telah
memberikan kesempatan kepada penulis untuk menyusun laporan ini.
3. Dr. Drs. Edi Santosa, SU selaku Dosen pembimbing yang telah
membimbing dan mengarahkan penulis dalam penulis dalam penulisan
skripsi ini.
4. Dra. Fitriyah, MA selaku Dosen penguji skripsi yang telah menyempatkan
waktu dan masukan kepada penulis dalam menyusun skripsi.
5. Drs. Suwanto Adhi, SU selaku Dosen wali yang telah membimbing sejak
awal perkuliahan.
x
6. Dosen – dosen Departemen Politik dan Pemerintahan Fakultas Ilmu Sosial
dan Ilmu Pilitik Universitas Diponegoro yang telah memberikan dan
menyampaikan ilmu kepada penulis.
7. Semua pihak yang telah membantu dalam penyusunan laporan penelitian
ini.
Penulis menyadari sepenuhnya bahwa dalam penyusunan laporan penelitian
ini masih sangat jauh dari kata sempurna. Oleh karena itu, saran dan kritik demi






HALAMAN JUDUL .............................................................................................. i
HALAMAN PENGESAHAN ............................................................................... ii
HALAMAN KEASLIAN PENELITIAN ........................................................... iii
HALAMAN MOTTO DAN PERSEMBAHAN ................................................. v
HALAMAN ABSTRAK ...................................................................................... vi
HALAMAN ABSTRACT ................................................................................... vii
KATA PENGANTAR .......................................................................................... ix
DAFTAR ISI......................................................................................................... xi
DAFTAR TABEL .............................................................................................. xiv
DAFTAR GAMBAR .......................................................................................... xix
BAB I PENDAHULUAN ...................................................................................... 1
1.1. Latar Belakang Masalah ................................................................................ 1
1.2. Perumusan Masalah ..................................................................................... 10
1.3. Tujuan dan Manfaat Penelitian.................................................................... 10
1.4. Kerangka Teori ............................................................................................ 11
1.4.1.Perilaku Memilih ......................................................................................... 11
1.4.2.Penelitian Terdahulu.................................................................................... 14
1.4.3.Pemilih Pemula............................................................................................ 17
1.4.4.Marketing Politik ......................................................................................... 18
1.4.5.Segmentasi Politik ....................................................................................... 21
1.4.6.Personal Branding........................................................................................ 23
1.4.7.Positioning Politik ....................................................................................... 27
1.5. Definisi Konsep ........................................................................................... 29
1.5.1.Perilaku Memilih ......................................................................................... 29
1.5.2.Pemilih Pemula............................................................................................ 29
1.5.3.Marketing Politik ......................................................................................... 29
1.5.4.Segmentasi Politik ....................................................................................... 30
1.5.5.Personal Branding....................................................................................... 30
xii
1.5.6.Positioning Politic ....................................................................................... 30
1.6. Definisi Operasional .................................................................................... 30
1.6.1.Variabel X1 .................................................................................................. 30
1.6.2.Variabel X2 .................................................................................................. 31
1.6.3.Variabel Y.................................................................................................... 31
1.7. Hipotesis ...................................................................................................... 32
1.8. Metodelogi Penelitian.................................................................................. 32
1.8.1. Jenis Penelitian ............................................................................................ 32
1.8.2. Jenis Data..................................................................................................... 33
1.8.3.Metode Pengumpulan Data.......................................................................... 34
1.8.4.Populasi dan Sampel.................................................................................... 35
1.8.5.Teknik Pengolahan Data.............................................................................. 41
1.8.6.Analisa Data................................................................................................. 43
BAB II GAMBARAN UMUM ........................................................................... 47
2.1. Gambaran Umum Kota Payakumbuh.......................................................... 47
2.1.1.Keadaan Geografis....................................................................................... 47
2.1.2.Kondisi Demografi Kota Payakumbuh........................................................ 51
2.2. Gambaran Umum Kecamatan Payakumbuh Barat ...................................... 53
2.2.1.Keadaan Geografis....................................................................................... 53
2.3. Peta Politik Pilkada Kota Payakumbuh ....................................................... 56
2.3.1.Peta Politik Pilkada Kota Payakumbuh 2017 .............................................. 56
2.3.2.Peta Politik Pilkada Kota Payakumbuh Tahun 2012................................... 58
2.4. Profil Calon Walikota dan Wakil Walikota dalam Pilkada Kota
Payakumbuh Tahun2017 ............................................................................. 60
2.4.1.Profil Pasangan nomor urut 1 ...................................................................... 60
2.4.2.Profil Pasangan nomor urut 2 ...................................................................... 62
2.4.3.Profil Pasangan nomor urut 3 ...................................................................... 65
BAB III HASIL DAN APEMBAHASAN ......................................................... 68
3.1. Deskripsi Responden dan Informan ............................................................... 69
3.1.1. Identitas Responden dan Informan Pemilih Pemula ................................... 69
3.1.2. Identitas Informan Kandidat Pilkada Kota Payakumbuh 2017 ................... 69
3.2. Analisis Kuantititatif.................................................................................... 70
3.2.1. Gambaran Umum Responden ..................................................................... 70
3.2.2 Perilaku Memilih.......................................................................................... 73
xiii
3.2.4. Positioning Politic..................................................................................... 102
3.2.5 Uji Asumsi ................................................................................................. 118
3.3. Analisis Kualitatif ...................................................................................... 130
3.3.1.Personal Branding..................................................................................... 130
3.3.2.Positioning Politic ..................................................................................... 144
3.4. Analisis Mix Method ................................................................................. 154
BAB IV PENUTUP ........................................................................................... 156
4. 1 Kesimpulan ................................................................................................ 156





Tabel 1.1 Hasil Perolehan Suara Pada Pemilihan Umum Kepala Daerah Dan
Wakil Kepala Daerah Kota Payakumbuh Tahun 2017 ........................ 4
Tabel 1.2 Data Pemilih Pemula Pilkada Kota Payakumbuh................................. 7
Tabel 1.3 Penelitian Terdahulu ............................................................................ 14
Tabel 1.4 Metode segmentasi............................................................................... 22
Tabel 1.5 Jumlah Sampel Pemilih Pemula Laki-Laki Payakumbuh Barat .......... 36
Tabel 1.6 Jumlah Sampel Pemilih Pemula Perempuan Payakumbuh Barat ....... 37
Tabel 1.7 Jumlah Sampel Pemilih Pemula Laki-Laki Payakumbuh Barat Setelah
di Bulatkan ......................................................................................... 38
Tabel 1.8 Jumlah Sampel Pemilih Pemula Perempuan Payakumbuh Barat Setelah
di Bulatkan ......................................................................................... 39
Tabel 2.1 Luas Daerah dan Pembagian Wilayah Administrasi Kota Payakumbuh
(dalamKm2 ) ....................................................................................... 49
Tabel 2.2 Jumlah Penduduk Dewasa dan Anak-anak Menurut Kecamatan di Kota
Payakumbuh Tahun 2016................................................................... 51
Tabel 2.3 Distribusi dan Kepadatan Penduduk Menurut Kecamatan di Kota
Payakumbuh Tahun 2016................................................................... 52
Tabel 2.4 Jumlah Pencari Kerja Terdaftar Menurut Tingkat Pendidikan Tertinggi
yang ditamatkan ................................................................................. 52
Tabel 2.4 Luas dan Jarak Kelurahan ke Ibu Kecamatan di Kecamatan
Payakumbuh Barat Tahun 2016 ......................................................... 54
Tabel 2.6 Jumlah RT dan RW Menurut Kelurahan di Kecamatan Payakumbuh
Barat Tahun 2016 ............................................................................... 55
Tabel 2.7 Jumlah Penduduk Menurut Jenis Kelamin dan Sex Ratio per Kelurahan
di Kecamatan Payakumbuh Barat Tahun 2016 .................................. 56
Tabel 2.8 Kelompok Pemilih Berdasarkan Jenis Kelamin dan Keikutsertaan
Memilih .............................................................................................. 57
xv
Tabel 2.9 Hasil Perolehan Suara Pilwakot Kota Payakumbuh Tahun 2017 di
Kecamatan Payakumbuh Barat .......................................................... 57
Tabel 2.10 Jumlah TPS dan PPS pada Pilwakot Kota Payakumbuh Tahun 2012 di
Kota Payakumbuh .............................................................................. 58
Tabel 2.11 Hasil Pemilu Walikota dan Wakil Walikota di Kota Payakumbuh
Tahun 2012......................................................................................... 59
Tabel 3.1 Responden Berdasarkan Pendidikan.................................................. 70
Tabel 3.2 Usia Responden.................................................................................. 71
Tabel 3.3 Responden Berdasarkan Agama ........................................................ 72
Tabel 3.4 Apakah anda, menggunakan hak pilih pada Pemilihan Walikota dan
Wakil Walikota Kota Payakumbuh pada Pilkada Tahun 2017 .......... 73
Tabel 3.5 Darimanakah anda mengetahui adanya pemilihan Walikota dan Wakil
Walikota Kota Payakumbuh secara langsung pada bulan Februari
Tahun 2017 lalu?................................................................................ 74
Tabel 3.6 Siapa pasangan calon yang anda pilih pada pemilihan Kepala Kota
Payakumbuh Tahun 2017? ................................................................. 75
Tabel 3.7 Apa alasan anda memilih kandidat Wali Kota dan Wakil Walikota pada
Pilkada Kota Payakumbuh Tahun 2017? ........................................... 77
Tabel 3.8 Apakah anda sudah mengenal kandidat calon walikota dan wakil
walikota yang anda pilih sebelum Pilkada Kota Payakumbuh Tahun
2017 dilakasnakan? ............................................................................ 78
Tabel 3.9 Melalui apa Anda mengenal kandidat calon walikota dan wakil
walikota yang anda pilih sebelum Pilkada Kota Payakumbuh Tahun
2017? .................................................................................................. 80
Tabel 3.10 Apakah kandidat calon Walikota/Wakil Walikota sebagai kontestan
Pilkada 2017 sudah melakukan sosialisasi politik kepada masyarakat
sebelumnya? ....................................................................................... 81
Tabel 3.11 Apakah dengan memahami segala sesuatu tentang kandidat anda
merasa cukup memiliki serangkaian pengetahuan dan kepercayaan
terhadap kandidat guna memilihnya?................................................. 83
Tabel 3.12 Apakah anda juga merasa terikat baik secara emosional maupun
rasional dengan kandidat sehingga yakin dengan kandidat yang anda
pilih?................................................................................................... 84
xvi
Tabel 3.13 Apakah anda setuju, sadar atau tidak sadar bahwa keputusan yang ada
buat dalam meilih kandidat adalah hasil dari strategi-strategi yang
dijalankan kandidat selama ini? ......................................................... 85
Tabel 3.14 Akah isu-isu politik yang melanda kandidat calon walikota dan
walikota Kota Payakumbuh sebelum pilkada 2017 mempunyai
pengaruh kepada anda dalam menentukan pilihan?........................... 86
Tabel 3.15 Menjelang pilkada Kota Payakumbuh 2017, apakah anda sering
disuguhi image, citra, atau kesan positif dari para kandidat?............. 88
Tabel 3.16 Apakah anda apakah citra, image atau kesan positif dari para kandidat
tersebut adalah disengaja yang ditujukan untuk merangkul pemilih? 89
Tabel 3.17 Apakah anda percaya dengan image, citra atau kesan positif dari para
kandidat tersebut adalah benar adanya? ............................................. 90
Tabel 3.18 Menurut anda , apakah perlu waktu yang relatif lama agar anda bisa
percaya dengan image, citra atau kesan positif dari para kandidat .... 92
Tabel 3.19 Kira-kira berapa lama?..................................................................... 93
Tabel 3.20 Jika dalam hitungan bulan, berapa lama? ......................................... 94
Tabel 3.21 Apakah pemberitahuan di media massa merupakan sumber informasi
bagi anda untuk bisa percaya dengan image, citra atau kesan positif
para kandidat? .................................................................................... 95
Tabel 3.22 Menurut anda, apakah image, citra dan kesan positf para kandidat
yang sudah terbentuk dalam pikiran anda, perlu dibuktikan atau harus
konsisten dengan perilakunya?........................................................... 96
Tabel 3.23 Apakah setiap tindakan para kandidat, berpengaruh terhadap image,
citra dan kesan positif di pikiran anda? .............................................. 97
Tabel 3.24 Untuk menilai image, citra dan kesan positif dari seorang kandidat,
apakah anda perlu membandingkan dengan kandidat yang lainnya? 98
Tabel 3.25 Menurut anda, apakah setiap image, citra atau kesan positif yang anda
tangkap dari kandidat, memiliki makna atau maksud-maksud tertentu
sehingga anda mudah mengingat kandidat yang bersangkutan ......... 99
Tabel 3.26 Apakah anda juga mepertimbangkan faktor latar belakang untuk
menilai image, citra atau kesan positif dari kandidat, misalnya asal
usul etnis, agama, kelompok, aliran, ideologi, partai dll yang sesuai
dengan anda? .................................................................................... 100
xvii
Tabel 3.27 Dengan adanya image, citra dan kesan positif di benak anda, apakah
hal tersebut menjadikan anda merasa terikat baik secara emosional
maupun rasional dengan kandidat? .................................................. 101
Tabel 3.28 Apakah anda memahami program-program yang di janjikan Kandidat
calon Walikota dan Wakil Walikota pada Pilkada Kota Payakumbuh
Tahun 2017?..................................................................................... 102
Tabel 3.29 Kandidat calon Walikota dan Wakil Walikota pada Pilkada Kota
Payakumbuh Tahun 2017? ............................................................... 103
Tabel 3.30 Apakah anda juga sering disuguhi janji-janji, visi-misi atau program
kerja yang ditawarkan oleh kandidat kepada anda? ......................... 104
Tabel 3.31 Percayakah anda bahwa janji-janji, visi-misi atau program kerja dari
para kandidat nantinya akan direalisasikan bila memenangkan
pilkada? ............................................................................................ 105
Tabel 3.32 Menurut anda, apakah janji, visi-misi atau program tersebut sesuai
dengan kemmapuan kandidat yang bersangkutan? .......................... 106
Tabel 3.33 Menurut anda apakah janji, visi-misi atau program kerja dari kandidat
adalah benar dan tepat jika ia yang mengampu atau melaksanakannya?
.......................................................................................................... 107
Tabel 3.34 Menurut anda, apakah janji-janji, visi-misi atau program kerja
merupakan spirit, semangat atau komitmen (platform) yang betul-
betul dari kandidat untuk menyelesaikan setiap permasalahan yang
sedang dihadapi masyarakat? ........................................................... 108
Tabel 3.35 Apakah janji, visi-misi atau program kerja dari kandidat sesuai dengan
permasalahan yang sedang anda hadapi? ......................................... 109
Tabel 3.36 Menurut anda, apakah janji , visi-misi atau program kerja yang
ditawarkan oleh kandidat adalah hasil proses interaksi atau dialog
dengan masyarakat luas? .................................................................. 109
Tabel 3.37 Apakah anda pernah terlibat, menghadiri, atau sekedar tahu
perkembangan dalam proses interaksi atau dialog untuk menentukan
janji, visi-misi, atau program kerja kandidat baik secara langsung
maupun tidak langsung?................................................................... 111
Tabel 3.38 Apakah melalui janji-janji, visi-misi atau program kerja yang
ditawarkan kandidat, kepentingan anda ikut terwakilkan didalamnya?
.......................................................................................................... 112
xviii
Tabel 3.39 Menurut anda, apakah segala bentuk peristiwa masa lalu turut
mempengaruhi anda dalam menilai janji-janji, visi-misi atau program
kerja kandidat, misalnya keberhasilan atau kegagalan dalam bidang
tertentu?............................................................................................ 113
Tabel 3.40 Menurut anda, perlukah kandidat mensosialisasikan janji-janji, visi-
misi atau program kerja dalam waktu relatif lama sehingga anda betul-
betul memahaminya?........................................................................ 114
Tabel 3.41 Kira-kira berapa lama?...................................................................... 115
Tabel 3.42 Jika dalam hitungan bulan, berapa lama? ......................................... 116
Tabel 3.43 Menurut anda, apakah dalam menilai salah satu janji, visi-misi atau
program kerja seorang kandidat, perlu anda bandingkan dengan
kandidat lain? ................................................................................... 117
Tabel 3.44 Desciptive Statistic ............................................................................ 119
Tabel 3.45 One Sample Kolmogrov Test ............................................................ 119
Tabel 3.46 Coefficientsa ...................................................................................... 122
Tabel 3.47 Hasil Uji Multikolineritas ................................................................. 122
Tabel 3.48 Coefficientsa ...................................................................................... 123
Tabel 3.49 Coefficientsa ...................................................................................... 124
Tabel 3.50 Analisis Regresi Linier Berganda ..................................................... 125
xix
DAFTAR GAMBAR
Gambar 3.1 Pendidikan Responden ...................................................................... 70
Gambar 3.2 Usia Responden................................................................................. 71
Gambar 3.3Responden Berdasarkan Agama......................................................... 72
Gambar 3.4 Darimanakah anda mengetahui adanya pemilihan Walikota dan Wakil
Walikota Kota Payakumbuh secara langsung pada bulan Februari
Tahun 2017 lalu?................................................................................ 75
Gambar 3.5Siapa pasangan calon yang anda pilih pada pemilihan Kepala Kota
Payakumbuh Tahun 2017? ................................................................. 76
Gambar 3.6Apa alasan anda memilih kandidat Wali Kota dan Wakil Walikota
pada Pilkada Kota Payakumbuh Tahun 2017?................................... 78
Gambar 3.7Apakah anda sudah mengenal kandidat calon walikota dan wakil
walikota yang anda pilih sebelum Pilkada Kota Payakumbuh Tahun
2017 dilakasnakan? ............................................................................ 79
Gambar 3.8Melalui apa Anda mengenal kandidat calon walikota dan wakil
walikota yang anda pilih sebelum Pilkada Kota Payakumbuh Tahun
2017? .................................................................................................. 81
Gambar 3.9 Apakah kandidat calon Walikota/Wakil Walikota sebagai kontestan
Pilkada 2017 sudah melakukan sosialisasi politik kepada masyarakat
sebelumnya? ....................................................................................... 82
Gambar 3.10 Apakah dengan memahami segala sesuatu tentang kandidat anda
merasa cukup memiliki serangkaian pengetahuan dan kepercayaan
terhadap kandidat guna memilihnya?................................................. 83
Gambar 3.11 Apakah anda juga merasa terikat baik secara emosional maupun
rasional dengan kandidat sehingga yakin dengan kandidat yang anda
pilih?................................................................................................... 84
Gambar 3.12 Apakah anda setuju, sadar atau tidak sadar bahwa keputusan yang
ada buat dalam meilih kandidat adalah hasil dari strategi-strategi yang
dijalankan kandidat selama ini? ......................................................... 86
Gambar 3.13 Apakah isu-isu politik yang melanda kandidat calon walikota dan
walikota Kota Payakumbuh sebelum Pilkada 2017 mempunyai
pengaruh kepada anda dalam menentukan pilihan............................. 87
xx
Gambar 3.14 Menjelang pilkada Kota Payakumbuh 2017, apakah anda sering
disuguhi image, citra, atau kesan positif dari para kandidat?............. 89
Gambar 3.15 Apakah anda apakah citra, image atau kesan positif dari para
kandidat tersebut adalah disengaja yang ditujukan untuk merangkul
pemilih?.............................................................................................. 90
Gambar 3.16 Apakah anda percaya dengan image, citra atau kesan positif dari
para kandidat tersebut adalah benar adanya? ..................................... 91
Gambar 3.17 Menurut anda , apakah perlu waktu yang relatif lama agar anda bisa
percaya dengan image, citra atau kesan positif dari para kandidat .... 92
Gambar 3.18 Kira-kira berapa lama? .................................................................... 93
Gambar 3.19 Jika dalam hitungan bulan, berapa lama? ....................................... 94
Gambar 3.20 Apakah pemberitahuan di media massa merupakan sumber
informasi bagi anda untuk bisa percaya dengan image, citra atau kesan
positif para kandidat? ......................................................................... 95
Gambar 3.21 Menurut anda, apakah image, citra dan kesan positf para kandidat
yang sudah terbentuk dalam pikiran anda, perlu dibuktikan atau harus
konsisten dengan perilakunya?........................................................... 96
Gambar 3.22 Apakah setiap tindakan para kandidat, berpengaruh terhadap image,
citra dan kesan positif di pikiran anda? .............................................. 97
Gambar 3.23 Untuk menilai image, citra dan kesan positif dari seorang kandidat,
apakah anda perlu membandingkan dengan kandidat yang lainnya .. 98
Gambar 3.24 Menurut anda, apakah setiap image, citra atau kesan positif yang
anda tangkap dari kandidat, memiliki makna atau maksud-maksud
tertentu sehingga anda mudah mengingat kandidat yang
bersangkutan?..................................................................................... 99
Gambar 3.25 Apakah anda juga mepertimbangkan faktor latar belakang untuk
menilai image, citra atau kesan positif dari kandidat, misalnya asal
usul etnis, agama, kelompok, aliran, ideologi, partai dll yang sesuai
dengan anda? .................................................................................... 100
Gambar 3.26 Dengan adanya image, citra dan kesan positif di benak anda, apakah
hal tersebut menjadikan anda merasa terikat baik secara emosional
maupun rasional dengan kandidat .................................................... 101
Gambar 3.27 Apakah Anda memahami program-program yang di janjikan
Kandidat calon Walikota dan Wakil Walikota pada Pilkada Kota
Payakumbuh Tahun 2017?............................................................... 103
xxi
Gambar 3.28 Apakah Anda memahami program kerja seluruh partai politik
pengusung kandidat calon Walikota dan Wakil Walikota pada Pilkada
Kota Payakumbuh Tahun 2017?....................................................... 104
Gambar 3.29 Apakah anda juga sering disuguhi janji-janji, visi-misi atau program
kerja yang ditawarkan oleh kandidat kepada anda? ......................... 105
Gambar 3.30 Percayakah anda bahwa janji-janji, visi-misi atau program kerja dari
para kandidat nantinya akan direalisasikan bila memenangkan
pilkada? ............................................................................................ 106
Gambar 3.31 Menurut anda, apakah janji, visi-misi atau program tersebut sesuai
dengan kemmapuan kandidat yang bersangkutan? .......................... 107
Gambar 3.32 Menurut anda apakah janji, visi-misi atau program kerja dari
kandidat adalah benar dan tepat jika ia yang mengampu atau
melaksanakannya?............................................................................ 108
Gambar 3.33 Menurut anda, apakah janji-janji, visi-misi atau program kerja
merupakan spirit, semangat atau komitmen (platform) yang betul-
betul dari kandidat untuk menyelesaikan setiap permasalahan yang
sedang dihadapi masyarakat? ........................................................... 109
Gambar 3.34 Apakah janji, visi-misi atau program kerja dari kandidat sesuai
dengan permasalahan yang sedang anda hadapi? ............................ 110
Gambar 3.35 Menurut anda, apakah janji , visi-misi atau program kerja yang
ditawarkan oleh kandidat adalah hasil proses interaksi atau dialog
dengan masyarakat luas? .................................................................. 111
Gambar 3.36 Apakah anda pernah terlibat, menghadiri, atau sekedar tahu
perkembangan dalam proses interaksi atau dialog untuk menentukan
janji, visi-misi, atau program kerja kandidat baik secara langsung
maupun tidak langsung?.........................................................................
.......................................................................................................... 112
Gambar 3.37 Apakah melalui janji-janji, visi-misi atau program kerja yang
ditawarkan kandidat, kepentingan anda ikut terwakilkan didalamnya?
.......................................................................................................... 113
Gambar 3.38 Menurut anda, apakah segala bentuk peristiwa masa lalu turut
mempengaruhi anda dalam menilai janji-janji, visi-misi atau program
kerja kandidat, misalnya keberhasilan atau kegagalan dalam bidang
tertentu?............................................................................................ 114
Gambar 3.39 Menurut anda, perlukah kandidat mensosialisasikan janji-janji, visi-
misi atau program kerja dalam waktu relatif lama sehingga anda betul-
betul memahaminya?........................................................................ 115
xxii
Gambar 3.40 Kira-kira berapa lama? .................................................................. 116
Gambar 3.41 Jika dalam hitungan bulan, berapa lama? ..................................... 117
Gambar 3.42 Menurut anda, apakah dalam menilai salah satu janji, visi-misi atau
program kerja seorang kandidat, perlu anda bandingkan dengan
kandidat lain? ................................................................................... 118
Gambar 3.43 Dependent Variable: Jumlah Total Y ........................................... 120
Gambar 3.44 Bormal P-P Plot Regression Standardized Residual .................... 120
